


Cartilha do Factoring
Apresentacao

A Cartilha do Factoring ¢ uma coletanea de informagoes uteis dirigida a empresarios e aos profissionais de
mercado interessados em conhecer mais sobre a atividade. Elaborado pela ANFAC - Associagdo Nacional das
Sociedades de Fomento Mercantil — Factoring o documento destaca os verdadeiros objetivos e conceitos do
instituto, os fundamentos técnicos e legais, a luz do direito brasileiro e de aspectos ético-operacionais emanados
das normas corporativas da ANFAC, observados pelas empresas de fomento filiadas, bem como, de mecanismo
universalmente praticado em mais de 60 paises e consagrado instrumento de apoio ao segmento das pequenas e
meédias empresas.

Reunimos dados que julgamos uteis a orientacdo daqueles que se propdem a ingressar na atividade, fazendo
do factoring sua profissdo, para dela retirar seu ganha-pao e para prestar efetivamente servigos e contribuir para
agregar valor a economia do Pais.

Fundada em 11 de fevereiro de 1982, a ANFAC ¢ a entidade que ha 27 anos representa o setor e luta pela
regulamentacdo que estabeleca uma disciplina legislativa especifica a atividade. Em 21.12.2006 a CCJ -
Comissdao de Constitui¢do e Justica da Camara dos Deputados aprovou o substitutivo ao Projeto de Lei n°
3.615/2000, de autoria, do seu relator, Deputado Léo Alcantara. Ja em 21.03.2007, o PLC n° 13/2007 (ex-PL n°
3615/2000), da Camara dos Deputados foi encaminhado para o Senado. E oportuno ressaltar que o projeto em
tramitagdo ndo t€m o objetivo de “legalizar” o fomento mercantil mas dotar o factoring de uma disciplina
legislativa especifica que retna com clareza toda a legislacdo difusa em que estd respaldada a atividade
atualmente em um Unico texto legal, inserindo, ainda, 6rgdo regulador, tipificagdes por infracdes administrativas
e penais, com o objetivo de preservar o fomento como um meio de alavancagem do setor produtivo e de
demonstrar que as empresas de fomento mercantil sdo sérias, conscientes de seus compromissos sociais e
economicos, ¢ de estabelecer-lhes mecanismo de defesa contra fraudes e praticas heterodoxas. Desejamos a
todos uma excelente leitura e colocamo-nos a disposicao para informagdes complementares.

Luiz Lemos Leite
Presidente

ANFAC - Associagdo Nacional das Sociedades de Fomento Mercantil - Factoring
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anfac@anfac.com.br
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Balizamento Legal e Operacinal do Factoring no
Brasil

I- LEGAL

Instrugdo Normativa n° 16 de 10.12.1986, do DNRC dispensa a aprovagdo prévia do Banco Central para o
arquivamento de atos constitutivos de empresas de fomento mercantil.

Circular - 1.359 de 30.09.1988, do Banco Central do Brasil, que revogou a Circular do BC n° 703,
16.06.1982, reconhece ser o fomento mercantil - factoring atividade mercantil mista atipica que consiste na
prestacao de servigcos conjugada com a aquisi¢ao de direitos creditorios ou créditos mercantis;

Resolugdo - 2.144 de 22.02.1995, do Conselho Monetario Nacional, reconhece definitivamente a tipicidade
juridica propria e delimita nitidamente a area de atuacdo da sociedade de fomento mercantil que nao pode
ser confundida com a das institui¢cdes financeiras, autorizadas a funcionar pelo Banco Central do Brasil que
tém por objeto a coleta, intermediacdo e aplicagdo de recursos de terceiros no mercado (Art. 17 da Lei 4594
de 31.12.1964 e Arts. 1° e 16 da Lei 7492/1986);

Circular - 2715 de 28.08.96, do Banco Central do Brasil, permite as instituigdes financeiras a realizagao de
operagoes de crédito com empresas de fomento mercantil.

IT - OPERACIONAL

Art. 5° incisos Il e XIII da Constitui¢do Federal.
Art. 170 da Constitui¢ao Federal.
COAF Lei 9613 de 03.03.1998 - Resolugao n° 13, de 30.09.2005 e Resolugdo n® 16 de 28/03/2007.
Prestagdo de Servigos (Art. 594 do Codigo Civil).
Compra e venda - (Arts. 481 ao 489 do Codigo Civil).
Cessao de Créditos (Arts. 286 ao 298 do Codigo Civil).
Endosso:
o Arts. 910, 911 e 914, do Codigo Civil.
0o Arts. 15 e 16 da Lei Uniforme - Conv. de Genebra (Dec. 57663/66).
o Art. 13,§4°¢ 18, § 2° da Lei 5474/68.
Vicios Redibitorios (Arts. 441 ao 446 do Codigo Civil).
Solidariedade Passiva (Arts. 264 e 265 do Codigo Civil).

IIT -FISCAL

Ato Declaratorio 51/94, da Secretaria da Receita Federal.

Art. 28, § 1°, alinea ‘c' - 4 da Lei 8981/95, reiterado pelo Art. 15 da Lei 9249/95, Art 58 das Leis 9430/96 e
9532/97. Art. 14, inciso VI, da Le1 9718/98 e Decreto 4494, de 03.12.2002.

Lei 10.637/2002 (PIS) e Lei 10.833/2003 (PIS/COFINS).

Atos Normativos, especificos, para a atividade, da Secretaria da Receita Federal.

E . FOMENTO

Contravencao

Marginal MERC ANT". Penal

Artigos 17, 18 e 44, § 7° da Lei 4595/64 (Lei Bancaria). » Artigo 160 do Cddigo Penal.
Artigos 1° e 16 da Lei 7492/86 (Crimes contra a SFN). Lei $521/5.
* Medida Provisoria 2172/01.




As Pequenas e Méedias Empresas € o Fomento

Mercantil

Para o pequeno e médio empreendedor, um dos
maiores obstaculos para o desenvolvimento do seu
negocio é a obtencdo de crédito ou recursos, nio
importando o quanto seus projetos ou produtos sejam
inovadores ou promissores. A falta de crédito, entre
outras, ¢ apontada como uma das causas da alta taxa
de mortalidade das pequenas e médias empresas.
Enquanto no Brasil o volume de crédito em relagdo ao
PIB ¢ de apenas 32%, no Chile esse percentual ¢ de
57%, segundo o estudo elaborado pela Austin Rating

com 173 paises, com dados colhidos do FMI, Banco
Mundial e Bancos Centrais. Uma boa alternativa de
crédito para as pequenas e médias empresas ¢ o
fomento mercantil que, embora pouco conhecido no
Brasil, existe ha 27 anos e contribui de forma
relevante para o desenvolvimento socioecondmico do
Pais. Em 2007, o volume de giro de carteira das
empresas filiadas 8 ANFAC representou 2,5% do PIB
brasileiro.

O que ¢ Fomento Mercantil - Factoring

Fomento Mercantil — factoring ¢ a prestacdo de
servicos, em base continua, os mais variados ¢
abrangentes, conjugada com a aquisi¢do de créditos
de empresas, resultantes de suas vendas mercantis ou
de prestagdo de servigos,
realizadas a prazo. Esta

Factoring é negocio As

consagrado em varios normativos da administragdo
publica e em leis federais. Factoring ¢ um étimo
anglo-latino derivado do substantivo latino “factor”,
is (3" derivagdo), cujo radical origina-se do verbo
“facere”, que significa agir,
fazer, desenvolver e fomentar.

definicdo, aprovada na empresas  aqui  sdo
Convenc¢ao  Diplomatica Sél’iO para prOﬁSSionaiS conhecidas como sociedades
de Ottawa, em maio de de fomento mercantil. Sao
1988, da qual participou sociedades empresarias
o Brasil com mais 52 Nacgodes, consta do Art. 28 da Lei (mercantis), que tem seus atos, constitutivos,

8981/1995. No Brasil, traduzimos a expressiao
factoring, para fomento mercantil, definitivamente

registrados e arquivados nas Juntas Comerciais do
Pais.

Como funciona a operacgao de fomento mercantil?

Na modalidade operacional conhecida como
factoring convencional a empresa-cliente vende a
vista os direitos de suas vendas mercantis, realizadas
a prazo, para a empresa de fomento mercantil.
Atualmente, outras modalidades operacionais, sdo

disponibilizadas pelas empresas de fomento
mercantil, as suas empresas-clientes, tais como, a
operagdo denominada “fomento a producdo”
destinada a aquisi¢do de matéria-prima ou insumos.

Quais as vantagens do fomento mercantil para as
pequenas ¢ médias empresas?

Ao alienar os direitos creditorios de suas vendas
para uma empresa de fomento, a pequena ou a média
empresa obtém o capital de giro necessario para

ajustar o seu fluxo de caixa e desenvolver o seu
negocio.

Beneficios do Factoring para a empresa-cliente

* Aconselhamento ao
decisdes importantes
atividades rotineiras;

* Menor envolvimento e  preocupacdo  do
empreendedor com as suas atividades rotineiras de

empreendedor em  suas
e estratégicas, além das

pagar, receber e prover recursos, liberando-o para
tarefas mais importantes para melhor gestao
empresarial: novos produtos e mercados, maior
producao e reducao dos custos operacionais;




* Melhor fluxo de caixa, recebendo a vista o que devedor;
vende a prazo e propiciando a expansdo segura das  * Eliminag¢ao do endividamento;
vendas. Transforma vendas a prazo em vendas a * 100% de dedicacdo a sua empresa, permitindo

vista; aprimorar producdo e venda e melhorar a
» Condigdes excepcionais de barganha com seus competitividade no seu ramo de negocio;
fornecedores; » Racionalizagdo de todos os custos da empresa-
* Crédito ampliado: limite concedido ao comprador cliente.

do produto. Andlise do padrdo crediticio do sacado-

O que € a ANFAC?

A ANFAC - Associacdo Nacional das Sociedades  calculo e criou o Fator ANFAC, indicador de
de Fomento Mercantil-Factoring ¢ a entidade que  referéncia para os negocios e publicado diariamente,

retne as empresas de fomento no portal www.anfac.com.br
que atuam no mercado na midia impressa e na
comprando créditos mercantis 2 ANOS internet.  Hoje, as 700
e prestando servicos  as TRABALHANDO PELO SUCESSO empresas associadas a ANFAC
empresas industriais, DO FOMENTO MERCANTIL atendem a 135 mil empresas
comerciais, prestadoras de de pequeno e médio porte,
servigos ¢ de varejo. Para gerando 2 milhdes  de

auxiliar nas negocia¢des entre a empresa de factoring  empregos de forma direta e indireta e sendo
e sua clientela, a ANFAC adotou uma metodologia de  responsaveis por um volume de tributos recolhidos

FATOR DE COMPRA %

2003 2004 2005 2006
Jan 3,80 3,89 442 424 455 452 396 3,95 4,03
Few 377 3,88 440 440 457 451 395 395 4,01
Mar 383 382 440 440 460 451 384 395 4,00
Abr 389 383 440 439 452 442 392 398
Mai 389 381 443 441 463 435 391 399
Jun 393 410 4,39 440 4,64 431 390 4,01
Jul 410 404 436 442 463 420 390 4,02
Ago 404 404 434 443 453 424 391 4,03
St 4,03 401 433 445 462 4,13 392 4,00
Out 307 425 428 446 461 406 393 407
Nov 395 437 425 449 458 399 394 4,07
Dez 390 438 424 451 455 396 396 4,07
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Vantagens de se associar a ANFAC

Ao se associar, a empresa de fomento mercantil tera
a sua disposicdo:

1. Banco de dados de uso exclusivo das associadas
para consultas, com acesso via internet, utilizando
login e senha privativos onde vocé encontra:

a) Manual do Associado contendo orientagdo e
modelos de documentos indispensaveis a execugdo
dos trabalhos do dia a dia da sociedade de fomento
mercantil, tais como:

* Contratos de Fomento Mercantil Convencional,

* Contrato de Contas a receber e a pagar;

* Contrato de Fomento a produgao (matéria-prima);
* Termos Aditivos;

* Cartas de Notificagao;

* Fichas Cadastrais;

* Quadro Sinoético dos Tributos;

* Plano de Contas;

* Nota Fiscal de Servigos entre outros.

b) Circulares Normativas de orientacdo legal,
técnica, juridica, tributaria e as consideradas mais
importantes, de 1995 em diante;

c) Assessoria ANFAC: andlise, orientacdo e
respostas a duavidas ou consultas formuladas
eletronicamente, via e-mail, e disponibilizadas a
todas as associadas quando o assunto for
considerado de interesse geral;

d) A empresa de fomento mercantil podera
beneficiar-se de acordos de cooperagdo técnica
firmados entre a ANFAC e diversos parceiros, para
prestacdo de varios servigos, a pregos subsidiados,
como:

2. Atendimento personalizado, por telefone, para
assuntos com foco operacional, contabil, tributario e
juridico ou através de reunides pré-agendadas
diretamente com os assessores da presidéncia.

3. Plantdo Juridico para atendimento de empresarios
e advogados das empresas associadas de todo o
Brasil.

4. Além dos documentos, normativos enviados pela
ANFAC a empresa filiada recebe a Revista
Fomento Mercantil de circulacdo bimestral, com
informagdes do segmento e, diariamente a sinopse
de noticias ANFAC NEWS.

cimentos

Amaral,

2.7829

br




Portal ANFAC

Objetivo do Portal?

O Portal ANFAC — www.anfac.com.br - tem
por objetivo aumentar e aperfeigoar a integragao
e a comunicacdo entre as empresas de fomento
associadas e a ANFAC. Disponibiliza
informagdes Uteis e importantes que contribuem
para o funcionamento Otimo e seguro da
Empresa de Fomento Mercantil, tais como:

TV ANFAC

A TV ANFAC tem por finalidade difundir os
conceitos basicos que caracterizam o instituto do
fomento mercantil, sendo mais um canal de
informagdo e contato da ANFAC com suas
empresas filiadas e com a sociedade. Unindo
praticidade e a mais moderna tecnologia
utilizada na Internet, a TV ANFAC tornara
acessivel as novidades, pontos de vista,
comentarios e entrevistas do mercado de
fomento mercantil.

Fator ANFAC
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O fator ANFAC, publicado diariamente pela ANFAC, ¢ uma referéncia para o mercado (mero parametro) e
para as empresas de fomento mercantil nas suas relagdes com as empresas-clientes. O portal ANFAC
disponibiliza a série historica do Fator ANFAC, para cada ano ha uma Base de Dados.

FAQ

Reune as principais perguntas encaminhadas 8 ANFAC, com suas respectivas respostas.

Revista Fomento Mercantil

De circulagao Bimestral, com informagdes do segmento e do mercado.

Importancia do Portal

O Portal ANFAC abre um canal de comunicagio
exclusivo, de acesso restrito para as empresas
associadas a ANFAC, contribuindo para o
aprimoramento da qualidade, da agilidade e de

seguranga dos servigos ¢ informagdes prestados,
facilitando assim o cotidiano da empresa de Fomento
Mercantil.




Estrutura do Portal

Os diversos aplicativos que compdem o Portal de uso exclusivo das empresas associadas estdo estruturados de
seguinte maneira:

1. Manual do Associado

Disponibiliza ao usudrio o acesso as minutas de empresas de Fomento Mercantil no
modelos de Contrato de Fomento Mercantil, desenvolvimento de sua atividade e no dia-a-dia de
Termos-Aditivos e os procedimentos técnico- seus negocios.

operacionais que devem ser observados pelas

2. Circulares ANFAC

Orgao oficial de comunicagao (eletronica) entre a ANFAC e as empresas associadas em que sdo tratados
temas operacionais, juridicos, tributdrios, contdbeis e outros de interesse do setor e das empresas de
fomento.

3. Suporte Juridico

Principais decisdes judiciais e jurisprudéncia sobre a atividade.

4. Consultas Técnicas

Aplicativo que tem por objetivos, agilizar e facilitar a resolucdo de duvidas das empresas associadas de
carater operacional, juridico, tributario e contabil, entre outras. Através de consultas feitas a ANFAC ou pela
leitura de consultas efetuadas por outras empresas de factoring. Podem ser acessadas no item "Consultas
Técnicas", formando assim um "Banco de Perguntas e Respostas".

Conheca melhor nosso portal e servicos acesse:

www.anfac.com.br

Conteudo e informagdes seguras garantidas pela ANFAC,

27 anos de experiéncia em fomento mercantil.




Manual de Constituicdo de Empresas de Factoring

Confeccionado em conformidade das novas normas do Cddigo Civil

Este manual destina-se aqueles empresarios que se
propdem a constituir uma sociedade de fomento
mercantil - FACTORING.

A nossa experiéncia, em 27 anos, demonstrou que,
por ser ainda pouco estudada e conhecida, a atividade
do fomento tem sido objeto de conceitos vagos,
erroneos e  superficiais, que se reproduzem
freqiientemente nos atos constitutivos das sociedades
de fomento mercantil.

O objetivo deste Manual ¢ oferecer aos
interessados a orientagdo para entrar no mercado do
fomento mercantil e os procedimentos exigidos para a
constituicdo da empresa, sem necessidade de recorrer
a pessoas ndo especializadas e com o intuito de
simplificar o trabalho com baixos custos utilizando-se
de um “know how” que conseguimos reunir ao longo
destes anos.

A experiéncia tem demonstrado que o fomento
mercantil, pela complexidade de suas fungdes e
tarefas, exige pessoal especializado e amoldado a sua
cultura, assim como a experiéncia tem aconselhado a
necessidade primordial de um aprendizado profundo
de conhecimentos de organizagdo, de mercadologia,
de contabilidade, de direito, de matematica financeira,
de relagdes publicas, de analise de riscos e de técnicas

de atribuicdo de limites operacionais. Este conjunto
de conhecimento tem garantido o sucesso das
empresas filiadas & ANFAC, cujo Codigo de Etica
exige a presenca de um Agente de Fomento Mercantil
(Operador de Factoring). Nos inumeros cursos
realizados ja foram diplomados mais de 6.700
profissionais.

A titulo de esclarecimento, informamos que o
fomento, por ser uma atividade mercantil, esta
excluida do sistema de controle do Banco Central,
ndo necessitando, para funcionar, de registro naquele
orgdo. Os atos constitutivos de uma sociedade de
fomento mercantil, para sua existéncia legal,
dependem de registro e arquivamento na Junta
Comercial.

Para adquirir o Manual de Constituicdo de
Empresas de Factoring, entre em contato com o IBFM
— Instituto Brasileiro de Fomento Mercantil, com
Francimar pelos telefones: (11) 3889 2233.

(11) 3889.22310u 3889.2232

e-mail ibfm@ibfm.com.br

site: www.ibfm.com.br

Constituicao de Uma Sociedade de Fomento

Mercantil

OFICIO DENOC/GABIN-86/105-BRASILIA (DF), 14-11-86

Do: Chefe do Departamento de Normas do Mercado
de Capitais — DENOC

Ao: Dr. Marcelo Monteiro Soares

MD. Diretor-Geral

Departamento Nacional de Registro do Comércio
Senhor Diretor:

1. Reportamo-nos aos  termos do  Oficio
DF/DNRC/GDG/DJ/n® 022, de 7-10-86, através
do qual V.Sa. solicita a manifestacdo deste Banco
sobre o procedimento a ser adotado com relacdo
aos pedidos, que ingressem nas Juntas Comerciais,
de arquivamento de atos constitutivos das
empresas que se propdem a praticar atividade
conhecida como “factoring”, ou por denominagdo
equivalentes.

2. Tendo em vista a sentenga favoravel, proferida pela
Segunda Turma do Tribunal Federal de Recursos,
por unanimidade, com relagdo a Apelacdo em
Mandado de Seguranga n°® 99.964-RS (4498011), e
até que a matéria seja disciplinada, solicitamos o
obsequio de orientar as Juntas Comerciais no
sentido de conceder o arquivamento do ato
constitutivo daquelas empresas, sem a necessidade
de exame prévio do pedido por este Banco.

Atenciosamente

Departamento de Normas do Mercado de Capitais
3.876.444-D Gustavo Jorge Laboissiere Loyola
Chefe




Instrucao Normativa N° 16, De 10-12-86

Dispensa a aprovagao prévia do Banco Central para
o arquivamento de atos constitutivos de empresas
de faturizacao (factoring)

O DIRETOR — GERAL DO DEPARTAMENTO
NACIONAL DE REGISTRO DO COMERCIO —
DNRC, no uso das atribuigdes que lhe conferem o
Art.4°, da Lei n° 4.726, de 13-7-65, art. 8°, da Lei
n® 6.939, de 9-9-81; a Instrucdo Normativa
DNRC/N® 1, de 19-8-86, e

CONSIDERANDO:

a) a decisdo proferida pela Segunda Turma do
Tribunal Federal de Recursos na Apelagdo em
Mandado de Seguranca n° 99.964-RS(4498011);

b) os termos do Of. Banco Central/ DENOC/GABIN-
86/105, de 14-11-86, em que se solicita ao DNRC
orientar as Juntas Comerciais quanto ao
arquivamento de atos de empresas que tenham
por objeto a pratica das atividades denominadas
de “factoring”; e. finalmente;

c) os estudos efetuados pela Comissdo de
Modernizacao do Sistema Normativo do Registro
do Comércio, constituida pela Portaria n° 7, de
17-6-86, publicada no DOU, de 2-7-86.

RESOLVE:

Art.1° - Ficam os orgdos de Registro do Comércio
autorizados a arquivar os atos constitutivos de
empresas que tenham por objeto a exploragdo de
atividades conhecidas como ‘“faturizagdo” ou
“factoring”, independentemente de aprovacdo
prévia do Banco Central do Brasil.

Art.2° - Nao sera exigida das empresas referidas no
art.1° o cumprimento de quaisquer outras
formalidades, além das previstas na legislacdo
vigente para as empresas mercantis em geral.

Art.3° - Esta Instrugdo vigora a partir da data de
sua publicagdo, revogados os Telex DNRC n° 5, de
1°-4-82 e n° 12, de 8-8-83, ¢ demais disposi¢des
em contrario.

Marcelo Monteiro Soares

(v. paginas 50 e 51 do livro Factoring no Brasil —
11* edigao)




Clipping do Fomento Mercantil

(PUBLICACOES IMPORTANTES)

Fogaca afirma que regulamentacao impedira desvirtuamento do factoring

O entdo Senador Jos¢ Fogaca (PMDB-RS)
defendeu, dia 26 de fevereiro de 1997, em discurso
no Senado, a urgéncia na aprovacao da lei reguladora
do fomento mercantil. A integra do importante
pronunciamento € a seguinte:

“Trago, nesta sessdo, para debate da Casa e dos
colegas senadores, um tema que, emerge com a CPI
dos Titulos Publicos emitidos para pagamento de
precatorios. Embora ndo va entrar no cerne da
questdo, porque o tema ja estda sendo
contundentemente tratado pela
propria Comissdo Parlamentar
de Inquérito — é la o forum
legitimo e adequado para o

debate desta matéria —, ha
uma questao que
paralelamente surgiu e que

parece ser merecedora de uma
analise e de uma consideragao.

Aqui tenho um recorte da
Gazeta Mercantil, de segunda-
feira, em que um dos mais
lacidos e inteligentes
senadores desta Casa,
possivelmente um dos mais
cultos e preparados, um
economista extremamente
qualificado, o Senador José
Serra, emite opinido sobre o
assunto.

E o seguinte o trecho da
matéria:

"A utilizacgdgo da IBF
Factoring como 'laranja’ de
outras instituicdes financeiras
levou José Serra a sugerir que
as empresas de factoring
passem a ser fiscalizadas pelo
Banco Central". Diz José
Serra: ”Do jeito que estdo
hoje, elas burlam os controles de crédito. Nao se trata
de acabar com elas, mas de coloca-las dentro das
normas que regem o mercado financeiro".

Chamou-me a atengdo essa declaracdio de um
Senador da estatura e da importancia do Senador José
Serra, que atualmente ¢ membro da Comissao
Parlamentar de Inquérito e ja exerceu o cargo de
ministro do  Planejamento e  secretario do
Planejamento de Sdo Paulo. E uma figura realmente

"Factoring ¢ uma atividade
voltada para o fomento erro de
mercantil, para a assisténcia
técnica, contabil e financeira
de pequenas e médias
empresas."

de grande destaque no Pais. Mas aqui estamos
verificando que até entre as pessoas mais lucidas,
mais bem informadas — e ha poucas pessoas tdo bem
informadas no Pais como o senador José Serra —, até
entre elas ha, muitas vezes, um erro de interpretagdo.
Um engano, um equivoco ou uma desinformacdo a
respeito do que ¢ de fato o factoring.

A empresa deste cidaddo que se apresentou na
Comissdo Parlamentar de Inquérito, intitulada IBF,
na verdade, ndo ¢ uma empresa de factoring ndo
exerce o factoring, e se trata de
uma burla da lei, de um engodo,
de uma mentira, de uma
contrafacdo, de uma verdadeira
falsificacdo  ideoldogica. Uma
empresa como essa ganha uma
notoriedade  nacional,  ganha
destaque no noticiario, e, de
repente, um dos mais brilhantes
homens publicos, o Senador José¢
Serra generaliza o fato para
quase todas as empresas de
factoring.

Fico a me perguntar se um
homem da largueza de visdo, da
capacidade, do conhecimento do
Senador Jos¢ Serra comete esse
equivoco, fico a pensar quantos
brasileiros ndo estardo fazendo o
mesmo, quantos homens ligados
a atividade politica, a atividade
econdmica, ao setor produtivo do
Pais ndo estdo tendo esse mesmo
enfoque ou de
interpretagao.

E muito importante fazer esse
registro, quero ressaltar, mais
uma vez, que sO estou usando o
exemplo do Senador José¢ Serra
pela sua importancia, ou seja,
pela importancia de sua pessoa, pelo seu nome, pela
sua grandeza, pela sua enorme dimensao politica
porque, na verdade, factoring ndo ¢ empresa de
mercado financeira, empresa de factoring ndo pode
atuar no mercado financeiro, ndo pode captar
recursos do mercado financeiro, ndo pode realizar
operagoes nesse sentido. Ha dois anos. Sr. Presidente,
Srs. Senadores, apresentei a Casa um projeto de lei
exatamente com o objetivo de regulamentar as




atividades de factoring no Pais, definindo claramente

quando uma empresa pode assim se intitular, se

denominar e exercer os niveis de competéncia que
abrangem, de fato e de direito, as atividades de
factoring no Pais.

Nao hesito em dizer que, se 0 nosso projeto de lei
ja tivesse sido transformado em norma legal, vigente,
essa IBF, essa instituicdo laranja, descoberta e
revelada pela CPI dos Titulos Publicos para
pagamento de precatorios, simplesmente nao existiria,
estaria varrida do mapa, fulminada pela forca sanitaria
da lei.

E importante ressaltar que esse é um setor no qual,
facilmente, a picaretagem campeia, porque ha, ao lado
daquelas empresas sérias, daquelas empresas
estruturadas para a atividade especifica e legalmente
considerada, justamente porque é algo muito recente
no Brasil — essas empresas tém uma existéncia legal
muito recente, hd muito pouco tempo, ha muito
poucos anos que o factoring entrou em atividade no
Brasil, como este ¢ um nome um pouco indefinido na
cabeca das pessoas e como tecnicamente hd muita
desinformag@o a respeito do que seja factoring, ha um
bando de picaretas, ha um sem nimero de praticantes
de falcatruas, de agiotas, de compradores de cheque,
de praticantes de uma agiotagem financeira deslavada,
que acham interessante colocar o nome na placa de
factoring para poder ganhar uma certa respeitabilidade
de agente do mercado financeiro. Esse ¢ o fato. Mas
factoring ndo € isso, ndo pode ser isso, e € crime agir
no mercado financeiro como empresa de factoring.
Esse cidadao jamais poderia registrar a sua empresa se
0 nosso projeto de lei estivesse vigorando.

O projeto de lei diz:

Factoring ¢ uma atividade voltada para o fomento
mercantil, para a assisténcia técnica, contabil e
financeira de pequenas e médias empresas, mediante
contrato de, no minimo, um ano, ¢ tdo somente
utilizando recursos proprios.

O empresario ou agente de factoring ndo pode
captar recursos no mercado financeiro. Isso ndo ¢
apenas uma deformagdo conceitual do que seja
factoring. Isso é crime, € pratica contraria a Lei Penal.

Quero ler aqui uma nota da Federacdo Brasileira
de Factoring, instituigdo que representa  0s
profissionais sérios do setor:

a) a IBF Factoring Fomento Comercial ndo ¢ filiada
ao sistema FEBRAFAC/ANFAC e nunca fez
operagOes que legalmente possam ser consideradas
de factoring;

b) o seu objeto social, que contraria o disposto na
Circular BC 1.359/88. no art. 28. § 1°, alinea ¢ - 4,
da Lei 8.981/95, ¢ na resolucdo n 2.144/95 do
Conselho Monetario, nao define a atividade
econdmica da empresa como factoring;

c) factoring ¢ uma atividade regida pelas normas do
instituto do  direito mercantil —  portanto,
completamente alheia ao mercado financeiro — que
existe para oferecer servicos sobretudo das
pequenas e médias empresas que normalmente tém
dificuldades de identificar e dimensionar as suas
deficiéncias em itens fundamentais, como por
exemplo: conhecimento do mercado de seus
produtos, organizagdo contabil - fiscal, negocio
com fornecedores ¢ orcamentagdo de custos, bem
como gestdo de caixa, de estoque, de contas a
receber a pagar. Como conseqiiéncia desses
servicos, a empresa de factoring adquire os
direitos resultantes das vendas mercantis por ela
efetuadas.

Alertamos, outrossim, que € proibido as empresas
de factoring — sociedades mercantis — praticar
operagdes que, por lei, sdo reservadas as instituicdes
financeiras (Lei n°s 4.595/84 ¢ 7.492/86),
principalmente fazer intermediacdo de titulos do
mercado financeiro e captar recursos de terceiros, que
se constitui crime, com pena de reclusdo de 1 a 4
anos."

De fato, quando nosso projeto aqui chegou,
percebi que alguns senadores olharam com
desconfianga,  pela  existéncia  mdultipla e
descontrolada, sem fiscalizagdo, de empresas que se
auto-intitulam de factoring, para com isso encobrir
essa pratica de falsidade ideolodgica, este engodo, esta
picaretagem, que se vé praticada por esse tipo de
pessoa. Com base nessas expectativas, ou pelo menos
nessa experiéncia superficial do mercado de factoring
no Brasil, todos ficaram com uma certa desconfianga
quanto a estar protegendo empresas que praticam
agiotagem, compra de cheques, intermediacdo
financeira, tdo somente isso, sem serem fiscalizadas
pelo Banco Central.

Quando, dentro da Comissdo de Economia, ficou
comprovado que ¢ exatamente o contrario, ou seja,
aprovado o nosso projeto, havera uma varredura
absoluta da picaretagem de factoring no Brasil ¢ uma
preservacdo enxugada somente das empresas sérias.
Por que uma empresa de factoring ndo pode praticar
agiotagem, que ¢ compra de cheques com grande
desagio?

Porque tem que ter um contrato, segundo nosso
projeto de lei, com a empresa, através de uma aga@o de
assisténcia de fomento mercantil de um, dois, quatro
anos. Para que a empresa venha a auferir lucros — e
trata-se de uma atividade rentavel que busca o lucro
como qualquer atividade capitalista neste Pais —, ¢
preciso que va muito bem. A empresa para a qual o
profissional de factoring da assisténcia ndo pode ser
escorchantemente explorada por agiotas, sendo
quebra. Ao profissional de factoring interessa que a




empresa dé certo, que tenha grandes lucros, que
cresca. E assim, por intermédio de um contraio de
longa duragdo, de um casamento de longo tempo entre
o profissional de factoring e a empresa, eles
caminham juntos. Se eu quisesse abrir uma atividade
de factoring, ndo estaria proibido, mas sé posso usar
recursos de minha propriedade. Nao posso ir ao
mercado, como faz uma instituicdo financeira, captar
recursos financeiros e, depois, oferecé-los por taxas
mais altas. Isso € privativo instituigdes financeiras
publicas e privadas, de acordo com a Lei 4.595, como
nés todos sabemos ha tanto tempo. Nao posso
intermediar (titulos publicos, nem mesmo titulos

Mao Amiga

privados Essa consideracdo, que me parece ser neste
momento, tdo adequada, tdo apropriada para os fatos
que estdo sendo revelados ao Pais, estamos fazendo
ha dois anos, pedindo a aprovagdo do nosso projeto
de lei. Entdo fago mais uma vez um apelo aos Srs.
Senadores nesse sentido Aprovada a lei do factoring,
mandamos o0s picaretas ou para a prisdo ou para o
olho da rua. Sr. Presidente. E esse tipo de atividade
nao mais seria objeto de comissdes parlamentares de
inquérito no Senado.”

Senado, 26 de fevereiro de 1997

A silenciosa ajuda do Fomento Mercantil as micros, pequenas e médias empresas brasileiras

O desenvolvimento da atividade econdmica
sempre dependeu de um agente capaz de agregar
valores, alavancar a producao e estruturar um sistema
de vendas. Desde a antiga Roma, os "factores"
(nominativo plural do substantivo factor, is da 3a
declinacao latina), agentes mercantis, atuavam
decisivamente para o sucesso dos negocios do vasto
Império Romano. Segundo Luiz Lemos Leite,
factoring ¢ um étimo anglo-latino que ele traduziu
para o portugués como fomento mercantil. No Brasil
de hoje, com o governo do presidente Luiz Inacio
Lula da Silva empenhado no aumento do micro-
crédito para impulsionar o "empreendedorismo",
pouco se tem falado no fomento mercantil, que se
constitui num dos pilares que sustentam economias
poderosas particularmente dos paises europeus. No
total, o factoring ¢ praticado em 53 paises.

Quando Luiz Lemos Leite fundou a ANFAC -
Associacao Nacional das Sociedades de Fomento
Mercantil Factoring, em 1982, deu inicio no Brasil a
uma atividade destinada a dar apoio ao segmento das
micros, pequenas € médias empresas.

Mas, afinal de contas, o que ¢ factoring? O
fomento mercantil - factoring é conceitualmente uma
atividade complexa que se opera baseada em dois
componentes: prestagdo servigos, os mais variados e
abrangentes, e a compra de direitos (créditos) gerados
pelas vendas mercantis realizadas pelas empresas
clientes. Importante registrar que a operagcdo de
fomento mercantil ndo se exaure com a compra dos
créditos. Os ndo iniciados na terminologia propria da
atividade ficam em dtvida sobre o verdadeiro papel
dessas empresas, que nao sao bancos nem financeiras.
Para contribuir com a confusdo, muita gente que troca
cheque ou empresta dinheiro se auto-intitula
factoring, quando na verdade a operacdo de fomento
mercantil ndo ¢ nada disso. Estd amparada em varios

atos administrativos e legais infraconstitucionais,
condensados em um s texto do PLS 230/95, de
carater terminativo, aprovado em 10 turno pela CCJ
do Senado em 11/12/2002.

O pressuposto basico do factoring ¢ a
comprovagdo da prestacdo de servicos de apoio as
empresas-clientes, conforme a doutrina de Ottawa
seguida pelos 53 paises onde ¢é praticado.

A segunda parte da operagdo consiste na compra
de recebiveis. A empresa-cliente, ao produzir e vender
sua mercadoria ou produto emite os documentos (nota
fiscal e duplicata) necessarios para caracterizar uma
transacdo comercial. De posse desses documentos, a
empresa-cliente vende a vista seus direitos sobre as
vendas mercantis realizadas, os quais sdo comprados,
a vista, em dinheiro, pela sociedade de fomento
mercantil. Por se tratar o factoring de uma transacao
mercantil, a vista, é preciso que sejam estipulados as
condigdes e o prego, ndo sendo cabivel, portanto,
cogitar-se da cobranga de juros. O prego no jargdo do
factoring ¢ conhecido como fator de compra, que se
compode de todos os itens de custeio de uma sociedade
de fomento mercantil (custo-oportunidade de seus
recursos, carga tributaria e custos operacionais). O
fator de compra médio no més de junho andou a roda
dos 4% a.m..

A vantagem do factoring reside no suporte
gerencial e financeiro que fornece a suas empresas-
clientes, aliviando-as de uma série de encargos,
servigos e preocupagdes.

Vale lembrar que a operagdo de factoring ¢ feita
exclusivamente com pessoa juridica. Para que uma
factoring possa atuar junto as empresas, ¢
indispensavel a assinatura do contrato de fomento
mercantil.

E quem s3ao os empresarios que estdo por tras
desse negdcio, que movimentou R$ 30 bilhdes em




2002? Sao as 740 sociedades de fomento mercantil
filiadas & ANFAC administradas por economistas
(28%), administradores (22%), advogados (20%),
engenheiros (15%), contadores (10%) e outros
profissionais (5%). Desse total, 50% sao ex-bancarios
e mais da metade tem mais de 40 anos. Esses
profissionais se tornam habilitados a administrar as
empresas através do curso de Agente de Fomento
Mercantil (Operador de Factoring) certificado pela
ANFAC, que ja diplomou 5.405 profissionais e esta
na sua 90a edi¢cdo, tendo sido realizado nas mais
importantes cidades do Pais, com sucesso de publico.
O setor que mais utiliza o fomento mercantil ¢ a
industria metalargica (25%), seguido pelas empresas
comerciais (15%), prestadores de servicos (11%),
industria téxtil (8%), quimica (4%), grafica (3,5%),
sucro-alcooleira (1,5%), empresas de transportes
(1%). Os demais clientes, do setor industrial
(calgadista, agronegbcios, embalagem, moveleira,
alimenticia), reinem os 31 % restantes para compor o
quadro das empresas-clientes das afiliadas 8 ANFAC.
No meio de todas essas empresas ha industrias de
transformacdo de alta tecnologia, mas ha também o
marceneiro, que montou sua pequena oficina, que
atende a demanda do bairro onde atua. O factoring

Factoring no Mundo

O factoring no Brasil ainda estd dando os seus
primeiros passos, se compararmos com o resto do
mundo, onde sdo movimentados cerca de 760 bilhGes
de euros (Fonte: FCI), concentrando 61 % desse total
na Europa. E no que diz respeito ao factoring
internacional (importagdo - exportagdo), pode-se dizer
que ainda estamos engatinhando, tendo Chile (123
milhdes de euros) e México (60 milhdes de euros) a
frente desse mercado, que no Brasil tem movimentado
cerca de 20 milhdes de euros por ano, ainda em
carater precario. "Esta situacdo deve mudar
radicalmente depois que for sancionada a Lei do
Factoring, h4a pouco mencionada", afirma Luiz Lemos
Leite, presidente da ANFAC. Ele acredita que o
fomento mercantil podera contribuir com US$10
bilhdes para o superavit da balanga comercial
brasileira, depois de consolidados os efeitos da
aplicacdo daquela Lei, em sua plenitude, no decurso
dos préximos 5 anos.. O artigo 9° do PLS 230/95
devera suprir esta lacuna ao prever que "No caso de
operacdo no mercado internacional, a sociedade de
fomento mercantil como cessionaria de crédito a
exportacdo, responsabilizar-se-a pela respectiva
cobertura  cambial. "Este  procedimento  vai
possibilitar; que aproximadamente 500 empresas-

serve para que o "Seu Jos¢" da marcenaria concentre-
se na producdo de moveis de qualidade, deixando o
resto para a empresa de factoring. Este ¢ o mercado-
alvo das filiadas a ANFAC, que desempenham
relevante fungdo socioecondmica assistindo uma
clientela composta de 70.000 empresas e garantindo
mais de 1 milhdo de empregos diretos e indiretos,
propiciando meios para essa massa de individuos
desenvolver oportunidades e usar suas
potencialidades.De observar, entretanto, que ha ainda
espago que pode ser ocupado por nossas afiliadas com
estrutura suficiente para ampliar as condi¢des de
desenvolvimento econdmico e social de muitas
regides de nosso Pais, onde ainda € notoria a falta de
instituicoes  especializadas em  administrar o
microcrédito e em oferecer o suporte de que tanto
necessita este segmento, que, segundo estatisticas
oficiais, constitui um mercado potencial de alguns
milhdes de empresas e empreendedores que vivem no
limiar da marginalidade, desprovidos de qualquer
apoio e assisténcia.

Matéria publicada na Revista IstoE Dinheiro n°
308, de 23 de julho de 2003

clientes, pequenas ¢ médias, passem a vender seus
produtos para exterior.

Mas, para abrir uma empresa de fomento mercantil
e se filiar a ANFAC ¢ preciso seguir algumas regras.

A sociedade de fomento mercantil, ao ingressar na
ANFAC, assume o compromisso de praticar o
factoring como factoring observando todos os
fundamentos legais e operacionais que regem a
atividade, consubstanciados nos procedimentos e
normas corporativos emanados da ANFAC. A
entidade mantém uma comissdo de ética, cuja
finalidade ¢ preservar e proteger suas afiliadas e
fiscalizar-Thes a atuacao.

Para saber mais sobre fomento mercantil uma dica
¢ o livro "Factoring no Brasil", de Luiz Lemos Leite,
editado pela Atlas, que ja estd na sua 11* edicdo.
Outras informagdes estdo disponiveis on-line em
www.anfac.com.br ¢ www.ibfm.com.br em portugués,
e www.factorschain.com e www.ifgroup.com em
inglés.

Matéria Publicada na Revista IstoE Dinheiro n°
308, de 23 outubro de 2003




Lei facilitara acesso de empresas ao exterior via fomento mercantil

As empresas de fomento mercantil aguardam com ansiedade a aprovacdo do Projeto de Lei n® 13/2007, que
regula a atividade de factoring no Brasil, prevista para este ano. A lei vai abrir as portas a criagdo de novas
factoring no mercado nacional, facilitando o acesso de pequenas ¢ médias empresas ao factoring internacional
(acesso ao comércio exterior). Segundo dados da Associacdo Nacional das Sociedades de Fomento Mercantil
(Anfac), o mercado brasileiro de factoring movimentou R$ 71 bilhdes em 2007, um acréscimo de 16,6% sobre o
ano de 2006.

De acordo com o presidente da Anfac, Luiz Lemos Leite, estd previsto um crescimento entre 15% e 20% para
2008. Segundo ele, apds a aprovag@o da lei, o factoring internacional serd um fildo de mercado ainda muito
rudimentar no Brasil. "Empresas que tiverem condigdes de exportar produtos ganhardo o mercado", afirma o
presidente. Segundo ele, a operagdo de factoring elimina a carta de crédito. "Uma pequena empresa ndo tem
condi¢des de exportar o custo da carta de crédito”, diz.

Atualmente ha 700 empresas de fomento mercantil afiliadas a Anfac que atendem cerca de 130 mil clientes,
com destaque para o segmento de metalurgia, representando 26% do mercado em 2008. Das fontes de recursos
(funding) das empresas de fomento mercantil 81,1% vém de capital proprio, 12,15% de empréstimos de socios a
pessoa juridica e 6,5% de créditos bancarios, englobando os Fundos de Investimento em Direito Creditério
(FIDCs).

Para o presidente da Anfac, a lei vai consolidar definitivamente o mercado de factoring brasileiro,
aprimorando o servigo ¢ o produto dessas empresas. "A lei vai delimitar as regras de factoring, que ndo pode ser
confundida como atividade financeira", diz Leite.

Para atuar como empresa de factoring internacional é preciso ser afiliado a Associagdo de Factoring
Internacional - Factors Chain International (FCI). Fundada em 1968, a associagdo esta localizada em Amsterda,
na Holanda, ¢ ja conta com 242 membros em 64 paises. No Brasil, apenas duas empresas estdo autorizadas a
operar como factoring internacional: a Exicon, em Porto Alegre, ¢ a Redfactor, em Sao Paulo.

De acordo com o especialista na area de factoring internacional Regis Martins, a lei vai estimular o interesse
das empresas em conhecer o produto e facilitar a concorréncia com a entrada de outras factoring no mercado
brasileiro. "E mais uma ferramenta, além da carta de crédito”, diz Martins. Segundo ele, a empresa de factoring
internacional oferece 100% de cobertura para o exportador e os limites do crédito na operacdo sdo rotativos e
podem ser aumentados conforme a necessidade do exportador.

DCI, de 30 de julho de 2008




Livro “FACTORING NO BRASIL”

11* Edicao — Ed. Atlas — Luiz Lemos Leite
APRESENTACAO

Luiz Lemos Leite,
com seu livro ja na 11?
edicao, de forma
didatica e abrangente,
ensina ao leitor ndo
especializado o que ¢
“fomento mercantil”,
universalmente
denominado de factoring.

E Luiz Lemos Leite,
indiscutivelmente, no
Pais, o precursor do
factoring, o que ¢ titulo
suficiente para recomendar a obra.

O dinamismo da economia moderna foi o
responsavel pela répida evolugdo do novo instituto,
que tem alguns pontos de contato com outros
institutos existentes no passado de aquisi¢do da futura
producdo, muito embora, em sua faceta atual, seja
pouco seu tempo de existéncia.

Luiz Lemos Leite procura, em seu trabalho,
demonstrar a importdncia do factoring no
desenvolvimento da economia, afastando a tentacdo
daqueles que pretendem ver no instituto apenas uma
operagdo de financiamento ou daqueles outros que o
reduzem a singela operacdo de compra e venda
futura, sem outras implicagdes mercantis.

De inicio, afasta a possibilidade de assemelhar a
operacao a mero financiamento, segundo conceito de
factoring moderno aprovado em Ottawa, no mais
importante evento Mundial da categoria.

A evidéncia, os vicios redibitorios devem ser
tratados na operagao, visto que responde o vendedor
pela qualidade do produto a ser fornecido.

Afasta, também, a tentacdo contraria, que seria
ver, na operacdo, exclusivamente um contrato de
compra e venda, visto que aqueles que assim
visualizam o factoring desconhecem a prestacdo de
servicos inerente a operagao.

Nao ¢, portanto, nem operacdo financeira, nem
singela operagdo de compra e venda mercantil, mas
complexa operagdo de aquisi¢do futura de produtos
ou bens e servigos que se concretiza e se consuma
com a prestacao de servicos.

Luiz Lemos Leite desmistifica, pois, o que de
fantasioso se tem escrito sobre o factoring,
recolocando o instituto em sua verdadeira matriz,
historiando sua evolug¢ao no Brasil, sua independéncia
do sistema financeiro, comparando-o com a praxis de

FACTORING
“'BRASIL

outros paises, para mostrar, finalmente, sua real

escultura juridica e econdmica, seu potencial futuro e

sua forg¢a atual. E explica a relevancia do instituto,

nos momentos de crise, a medida que reduz o custo
da produgdo mercantil, ao eliminar a intermediagdo
financeira.

As operagdes praticadas pelas empresas de
factoring tém caracteristicas tipicamente mercantis, e
ndo financeiras, como, entre outras, aquelas passiveis
de integrar a materialidade do IOF.

Essa realidade € universalmente reconhecida,
como conceitualmente foi aprovada na Conferéncia
Diplomatica de Ottawa organizada pela Unidroit,
entidade internacional de indiscutivel idoneidade
técnica, patrocinada pelo governo do Canada
(maio/88) e da qual, entre 52 nagdes, o Brasil foi
signatdrio.

Tal concepcdao passou a refletir ndo s6 em atos
administrativos ~ normativos, (como o  Ato
Declaratorio Cosit n°. 51, de 28-9-94, da Receita
Federal, a Circular n° 1.359, de 30-9-88, do Banco
Central, a Resolucao n°. 2.144, de 22-8-95), como na
propria legislagdo (Lei n°. 9.249/95, 8.981/95 e
9.430/96 e no PL n°. 230/95), que define a atividade
de factoring como abrangente, sendo executada de
forma continua, que assim resumo:

a) prestagdo de servicos ou de alavancagem
mercadologica, ou de selecdo e avaliacdo de
riscos, ou de acompanhamento de contas a receber
e a pagar;

b) conjugada com a compra de créditos (direitos) de
suas empresas-clientes resultantes das vendas
mercantis por elas efetuadas ou resultantes da
prestagao de servigos por elas efetuadas.

Nenhuma dessas atividades se confunde com a
atividade tipica, essencial, de institui¢ao financeira de
captar dinheiro e empresta-lo.

Até mesmo as operagdes descritas no item b, em
que alguns desavisados pretendem vislumbrar
semelhangas com o empréstimo bancario contra
deposito de duplicatas, nenhuma semelhanca guarda
com esse tipo de operagdo financeira.

Com efeito, na operagdo de factoring, a par de
prestacdo de servigos, o negocio (comercial) consiste
na venda e na compra de direitos de vendas mercantis.

Trata-se de operacdo de compra e venda de
créditos mercantis, realizada a vista, em dinheiro,
entre duas empresas (art. 191 do Codigo Comercial).
Nao ¢ operagao de mutuo.




Equiparar as institui¢des de factoring a instituigdes
financeiras ¢ o mesmo que equiparar a estas o
comerciante que vende a prazo seus produtos, visto
que ¢ na condicdo deste que a operadora de factoring
se investe, ao adquirir o direito das vendas mercantis.

Sdo estes alguns dos aspectos abordados na
didatica obra.

Tendo o Autor sido diretor do Banco Central, a
nitidez, sua experiéncia de atuagdo anterior no setor
financeiro permitiu-lhe trabalhar no fortalecimento
dessa figura comercial, sendo hoje presidente da
Anfac, entidade nacional que congrega as empresas de
factoring, sobre orientar a categoria, inclusive nos
aspectos éticos, de vez que é dotada de um conselho
de Etica e disciplina para orientar os associados que,
porventura, transijam no exercicio de suas atividades
de fomento.

E, pois, com particular satisfagio ¢ honra que, apos
ter prefaciado o presente livro em sua primeira edicao,
vejo sua metedrica carreira editorial. E que, de rigor,

Prefacio a 11%. Edicao

A 11* edigdo deste livro coincide com a aprovagao,
pela Camara dos Deputados, do projeto de lei que
dispde sobre as operagdes de fomento mercantil.

A nosso ver, o projeto de lei aprovado, além de
consagrar principios pétreos que caracterizam
universalmente o fomento mercantil, teve o mérito de
langar as bases para a ampliagdo de seu espectro
operacional que permitird, dentro dos limites das
normas do direito positivo legislado em nosso Pais,
uma abrangéncia maior da atuacdo do segmento em
beneficio das pequenas e médias empresas, seu
mercado-alvo.

A sancdo da lei possibilitara maior disciplina e
controle dos negdcios das empresas de fomento.

A regulamentacdo do fomento mercantil, por
intermédio de uma disciplina legislativa especifica, ¢
o coroamento do anseio dos empresarios que atuam
profissionalmente nesse mercado.

O teor da lei pretendida contextualiza, de forma
concisa, todo o balizamento legal do fomento
mercantil que vem operando, nestes anos, amparado
numa ampla e difusa legislagdo representada por
normativos da administragdo publica e por atos
legislativos infraconstitucionais.

Ao pleitear o seu diploma legal, o empresario de
fomento  objetiva  consolidar seus  conceitos
doutrinarios, situar-se definitivamente no contexto
econdmico nacional, moralizar o seu mercado,
proteger as empresas que efetivamente se propdem a
praticar o fomento mercantil e estabelecer um

preenche lacuna, permitindo ao leitor compreender o
instituto juridico que tanto tem colaborado para o
fortalecimento da economia brasileira, neste momento
de crise conjuntural.

Parabéns para a Editora. Parabéns para o autor.
Parabéns para o leitor. A obra ¢ excelente e deve ser
lida por tantos quantos se interessem pelo assunto.

Ives Gandra da Silva Martins

Professor Emérito das Universidades Mackenzie e
Paulista ¢ da Escola de Comando e¢ Estado Maior do
Exército, Presidente do Consclho de Estudos
Juridicos da Federacdo do Comércio do Estado de
Sao Paulo

profundo divisor de agua segregando certas praxes
heterodoxas ou posi¢des preconceituosas e falaciosas
que prestam um inominavel desservico ao instituto de
fomento mercantil.

Com a experiéncia haurida nestes anos nao ¢é
demais reiterar e repetir, com toda e &nfase, nossa
posicdo defendida desde a 5* edicdo deste livro, em
1997, de que o fomento mercantil ¢ um instituto
juridico que se acerca, se aproxima, se avizinha, se
abeira, tangencia e chega perto do instituto da cessao,
do desconto, do empréstimo, do mutuo, da
antecipacdo e do adiantamento bancarios e de uma
série de contratos analogos, mas ndo se identifica com
nenhum deles.

O fomento mercantil sintetiza em uma unidade
organica a pluralidade de servigos, que podem ser
oferecidos e prestados as empresas-clientes, em sua
variadas modalidades, de tal forma a proporcionar-
lhes uma gama de beneficios que devem contribuir
para otimizar-lhes a gesto.

O fomento mercantil é um produto muito
especifico, com peculiaridades muito caracteristicas,
que ndo se confunde com outros institutos nem a eles
se assimila.

Sao Paulo, maio de 2007.
O autor







Requisitos para se associar a ANFAC
Documentac¢do necessaria

1 - Copias do contrato social ou estatuto, registrado na Junta Comercial, e do cartdo do CNPJ.

2 - Formularios de dados cadastrais preenchidos e assinados (anexos).

3 - Carta solicitando a associa¢do a ANFAC, conforme modelo anexo.

4 - Para empresas em funcionamento, apresentar copia do balancete/balango do ultimo exercicio.

5 - Comprovante de recolhimento da contribuicdo sindical para o Sindicato da categoria de Factoring — Fomento
Mercantil. (Em caso de divida entrar em contato com a ANFAC).

6 - Restricdes Cadastrais: Na eventualidade de serem constatadas restrigdes cadastrais em nome da proponente,
dos seus socios ou representantes, a ANFAC podera solicitar informagdes adicionais, certidoes ou outros
documentos.

7 - Copia do comprovante de cadastramento da empresa no COAF. Se a empresa ainda ndo estiver cadastrada,
podera fazé-lo através do site http://coaf.fazenda.gov.br.

8 - Empresa com a participacdo de capital estrangeiro deve apresentar documento comprovando a entrada do
recurso no pais.,




Parametros recomendados pela ANFAC

1 - Nome Empresarial: adotar a expressao Fomento Mercantil sendo facultativa a adi¢do da expressdo
“FACTORING”. Seguir o modelo da ANFAC, ndo utilizando expressdes comprometedoras como “banco”,
“financeira”, “intermedia¢do”, “investimentos”, por ser o fomento mercantil - factoring um mecanismo regido
pelas normas do instituto do direito mercantil. O empresario podera consultar a ANFAC sobre o nome

escolhido para saber se existe alguma empresa ja filiada com o mesmo nome.

2 - Objeto social do contrato de constitui¢do deve ser exclusivo de fomento mercantil e enquadrado no padrao
recomendado pela ANFAC.

3 - Manter em seu quadro de funciondrios pelo menos um Agente de Fomento Mercantil - Operador de Factoring-
diplomado pela ANFAC.

4 - Cumpridos os pré-requisitos quanto a documentacdo necessaria e parametros recomendados pela ANFAC,
sera admitida a filiagdo com a emissdo do Certificado de Filiagao definitivo. Caso contrario serd admitida a
filiagdo com a emissdo do Certificado de Filiagdo, provisorio, com validade para 12 meses, até que se
cumpram os parametros recomendados pela ANFAC.






